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Welche Emotionen kénnen durch welche Gestaltungselemente bei der Betrachtung eines
Werbespots ausgelost werden? Welchen Marken werden diese zugeordnet und welche
Auswirkungen hat dies auf Markenbewertung und Kaufabsicht? Um dies zu untersuchen, schatzten
die Probanden zunachst vor der Spotbetrachtung die Markenbewertung und Kaufabsicht der beiden
Unternehmen ein. AnschlieRend wurden die empfundenen Emotionen anhand des Face-Readers
gemessen und die Probanden im Rahmen des Interviews ndaher zum Werbespot befragt. Indem
Marken und Produkte nah an emotionalen Reizen platziert, Aktivierungen geschaffen und Emotionen
authentisch dargestellt werden, wird die Markenbewertung und Kaufabsicht erhéht.



